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Gesetz Uber die Werbung auf dem Gebiete des Heilwesens HWG

Datum: 11. Juli 1965

Fundstelle: BGBI | 1965, 604

Textnachwei s CGeltung ab: 1. 1.1978

Urset zung der

EGRL 55/97 (CELEX Nr: 397L0055)

EWGRL 28/92 (CELEX Nr: 392L0028) vgl. Gv. 1.9.2000 | 1374
(+++ Stand: Neugefasst durch Bek. v. 19.10.1994 | 3068;
zul et zt geéndert durch Art. 2 Gv. 26.4.2006 | 984 +++)

HeilMWerbG § 1

(1) Dieses CGesetz findet Anwendung auf die Werbung flr

1. Arzneimttel imSinne des § 2 des Arzneim ttel gesetzes,

la. Medi zi nprodukte im Sinne des § 3 des Medi zi nprodukt egeset zes,

2. andere Mttel, Verfahren, Behandl ungen und Gegenst ande, soweit sich die
Wer beaussage auf di e Erkennung, Beseitigung oder Linderung von
Krankhei ten, Leiden, Korperschaden oder krankhaften Beschwerden bei Mensch
oder Tier bezieht, sowi e operative plastisch-chirurgi sche Eingriffe,
soweit sich die Wrbeaussage auf die Veranderung des nenschlichen Korpers
ohne medi zi ni sche Not wendi gkeit bezieht.

(2) Andere Mttel im Sinne des Absatzes 1 Nr. 2 sind kosnetische Mttel im Sinne des
8 4 des Lebensmittel- wund Bedarfsgegenstéandegesetzes. Gegenstande im Sinne des
Absatzes 1 Nr. 2 sind auch Gegenstéande zur Korperpflege imSinne des 8 5 Abs. 1 Nr. 4
des Lebensmittel - und Bedarfsgegenst dndegeset zes.

(3) Eine Werbung im Sinne dieses Gesetzes ist auch das Ankindi gen oder Anbieten von
Wer beaussagen, auf die dieses Gesetz Anwendung fi ndet.

(4) Dieses GCesetz findet keine Anwendung auf die Wrbung fir Gegensténde zur
Ver hit ung von Unf al | schaden.

(5) Das Gesetz findet keine Anwendung auf den Schriftwechsel und die Unterlagen, die
ni cht Werbezwecken dienen und die zur Beantwortung einer konkreten Anfrage zu ei nem
bestimten Arzneimttel erforderlich sind.

(6) Das Gesetz findet ferner keine Anwendung beim elektronischen Handel nit
Arzneinmtteln auf das Bestellfornular und die dort aufgefihrten Angaben, soweit diese
fiar eine ordnungsgentfle Bestell ung notwendi g sind.

HeilMWerbG § 2

Fachkreise im Sinne dieses Gesetzes sind Angehdrige der Heilberufe oder des
Hei | gewer bes, Einrichtungen, die der Gesundheit von Mensch oder Tier dienen, oder
sonstige Personen, soweit sie mt Arzneinmtteln, Medizinprodukten, Verfahren,
Behandl ungen, Gegenstanden oder anderen Mtteln erlaubterwei se Handel treiben oder
sie in Ausidbung ihres Berufes anwenden.

HeilMWerbG § 3
Unzul &ssig ist eine irrefihrende Werbung. Eine Irrefthrung liegt insbesondere dann
vor,
1. wenn Arzneinmitteln, Medizinprodukten, Verfahren, Behandl ungen,

CGegenst anden oder anderen Mtteln eine therapeuti sche Wrksankeit oder

W r kungen bei gel egt werden, die sie nicht haben,
2. wenn falschlich der Eindruck erweckt wird, dafl

a) ein Erfolg mt Sicherheit erwartet werden kann,

b) bei besti mmungsgenmalRem oder | angerem Gebrauch kei ne schéadlichen

W rkungen eintreten,
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c) die Werbung nicht zu Zwecken des Wettbewerbs veranstaltet wrd,
3. wenn unwahre oder zur Tauschung geei gnete Angaben

a) Uber die Zusanmenset zung oder Beschaffenheit von Arzneinitteln,
Medi zi npr odukt en, Gegenst &nden oder anderen Mtteln oder Uber die Art
und Wei se der Verfahren oder Behandl ungen oder

b) Uber die Person, Vorbil dung, Befahi gung oder Erfol ge des Herstellers,
Erfinders oder der fiur sie téatigen oder tatig gewesenen Personen

gemacht werden.

HeilMWerbG § 3a

Unzul &ssig ist eine Wrbung fiur Arzneimittel, die der Pflicht zur Zulassung
unterliegen und die nicht nach den arzneinmittelrechtlichen Vorschriften zugel assen
sind oder als zugel assen gelten. Satz 1 findet auch Anwendung, wenn sich die Wrbung
au]1: Anvven_duggsgebi ete oder Darreichungsfornen bezieht, die nicht von der Zulassung
erfasst sind.

HeilMWerbG § 4

(1) Jede Werbung fir Arzneimittel im Sinne des 8§ 2 Abs. 1 oder Abs. 2 Nr. 1 des

Arzneinittel gesetzes nmull fol gende Angaben enthal t en:

1. den Nanen oder die Firnma und den Sitz des pharmazeuti schen Unternehmners,

2. die Bezeichnung des Arzneimttels,

3. die Zusamensetzung des Arzneinmittels gemd? § 11 Abs. 1 Satz 1 Nr. 6

Buchstabe d des Arzneinittel gesetzes,

di e Anwendungsgebi et e,

di e Gegenanzei gen,

di e Nebenwi r kungen,

War nhi nwei se, soweit sie fiur die Kennzei chnung der Behdlt ni sse und &aulieren

Urhdl | ungen vorgeschri eben sind,

7a. bei Arzneimitteln, die nur auf &rztliche, zahnarztliche oder tieréarztliche
Ver schr ei bung abgegeben werden durfen, der H nweis
"Ver schrei bungspflichtig”,

8. die Wartezeit bei Arzneimtteln, die zur Anwendung bei Tieren bestimt
sind, die der Gew nnung von Lebensmittel n dienen.

No oA~

Eine Wrbung fur traditionelle pflanzliche Arzneimttel, die nach dem
Arzneim ttel gesetz registriert si nd, nmuss f ol genden H nwei s ent hal ten:

"Traditionelles pflanzliches Arzneimttel zur Anwendung bei ... (spezifiziertes
Anwendungsgebi et/ spezifizierte Anwendungsgebi et e) ausschliellich auf Grund

| angj ahri ger Anwendung".

(l1a) Bei Arzneimitteln, die nur einen arzneilich wrksanen Bestandteil enthalten, nuR3
der Angabe nach Absatz 1 Nr. 2 die Bezeichnung dieses Bestandteils nit dem Hi nweis:
"Wrkstoff:" folgen; dies gilt nicht, wenn in der Angabe nach Absatz 1 Nr. 2 die
Bezei chnung des Wrkstoffs enthalten ist.

(2) Die Angaben nach den Absétzen 1 und la missen nit denjenigen Ubereinstinmen, die
nach 8§ 11 oder 8§ 12 des Arzneimttel gesetzes fir die Packungsbeil age vorgeschrieben
sind. Koénnen die in 8 11 Abs. 1 Satz 1 N. 3 Buchstabe a und ¢ und N. 5 des
ArzPe:Irrittel geset zes vorgeschriebenen Angaben nicht gemacht werden, so konnen sie
entfallen.

(3) Bei einer Wrbung aulerhalb der Fachkreise ist der Text "Zu R siken und
Nebenwi rkungen lesen Sie die Packungsbeilage und fragen Sie Ilhren Arzt oder
Apot heker" gut Ilesbar und von den Ubrigen Wrbeaussagen deutlich abgesetzt und
abgegrenzt anzugeben. Bei einer Werbung fir Heilwisser tritt an die Stelle der Angabe
"di e Packungsbeilage" die Angabe "das FEtikett" und bei einer Wrbung fur
Tierarzneimttel an die Stelle "lhren Arzt" die Angabe "den Tierarzt". Die Angaben
nach Absatz 1 Nr. 1, 3, 5 und 6 kdnnen entfallen. Satz 1 findet keine Anwendung auf
Arzneinmittel, die fir den Verkehr auBlerhalb der Apotheken freigegeben sind, es sei
denn, dal in der Packungsbeil age oder auf dem Behaltnis Nebenw rkungen oder sonstige
Ri si ken angegeben si nd.

(4) Die nach Absatz 1 vorgeschri ebenen Angaben niissen von den ubrigen Werbeaussagen
deutlich abgesetzt, abgegrenzt und gut |esbar sein.
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(5) Nach einer Werbung in audiovisuellen Medien ist der nach Absatz 3 Satz 1 oder 2
vorgeschri ebene Text einzublenden, der im Fernsehen vor neutralem H ntergrund gut
| esbar wi ederzugeben und gl ei chzeitig zu sprechen ist, sofern nicht die Angabe dieses
Textes nach Absatz 3 Satz 4 entfallt. Die Angaben nach Absatz 1 kénnen entfallen

(6) Die Absatze 1, 1la, 3 und 5 gelten nicht far eine Erinnerungswerbung. Eine
Eri nnerungswerbung liegt vor, wenn ausschlieBlich it der Bezeichnung eines
Arzneinmttels oder zusatzlich nit dem Namen, der  Firnmm, der Marke des
phar mazeuti schen Unternehnmers oder dem H nweis: "Wrkstoff:"geworben wird.

HeilMWerbG § 4a
(1) Unzuléassig ist es, in der Packungsheilage eines Arzneinmttels fur andere
Arzneinittel oder andere Mttel zu werben.

(2) Unzuldssig ist es auch, aulerhalb der Fachkreise fiur die im Rahmen der
vertragsarztlichen Versorgung bestehende Verordnungsfahi gkeit eines Arzneimttels zu
wer ben.

HeilMWerbG § 5

Far hombopat hi sche Arzneinmittel, die nach dem Arzneinittel gesetz registriert oder von
der Registrierung freigestellt sind, darf nmt der Angabe von Anwendungsgebi eten nicht
gewor ben wer den.

HeilMWerbG § 6

Unzul 8ssi g ist eine Werbung, wenn

1. CQutachten oder Zeugni sse veroffentlicht oder erwdhnt werden, die nicht von
wi ssenschaftlich oder fachlich hierzu berufenen Personen erstattet worden
sind und nicht die Angabe des Nanens, Berufes und Whnortes der Person
die das Qutachten erstellt oder das Zeugnis ausgestellt hat, sow e den
Zei t punkt der Ausstellung des Gutachtens oder Zeugni sses enthalten

2. auf w ssenschaftliche, fachliche oder sonstige Veroffentlichungen Bezug
genonmen wi rd, ohne dall aus der Werbung hervorgeht, ob die
Ver 6ffentlichung das Arzneinmttel, das Verfahren, di e Behandl ung, den
Gegenstand oder ein anderes Mttel selbst betrifft, fur die geworben wrd,
und ohne dall der Nanme des Verfassers, der Zeitpunkt der Veréffentlichung
und di e Fundstell e genannt werden,

3. aus der Fachliteratur entnomrene Zitate, Tabellen oder sonstige
Dar st el | ungen ni cht wortgetreu Ubernomen werden.

HeilMWerbG § 7

(1) Es ist unzul assig, Zuwendungen und sonstige Wrbegaben (Waren oder Leistungen)
anzubi et en, anzukindigen oder zu gewdhren oder als Angehoriger der Fachkreise
anzunehnen, es sei denn, dass

1. es sich bei den Zuwendungen oder Werbegaben um Gegenst dnde von geringem
Wert, die durch eine dauerhafte und deutlich sichtbare Bezei chnung des
Wer benden oder des beworbenen Produktes oder bei der gekennzei chnet sind,
oder um geringwertige Kleinigkeiten handelt;
2. di e Zuwendungen oder Werbegaben in
a) einembestimten oder auf bestimmte Art zu berechnenden Gel dbetrag
oder
b) einer bestimten oder auf bestimte Art zu berechnenden Menge gl ei cher
Ware gewadhrt werden;
Zuwendungen oder Werbegaben nach Buchstabe a sind fir Arzneimtte
unzul 4ssi g, soweit sie entgegen den Preisvorschriften gewdhrt werden, die
auf grund des Arzneimttel gesetzes gelten; Buchstabe b gilt nicht fdur
Arzneinittel, deren Abgabe den Apot heken vorbehalten ist;
3. die Zuwendungen oder Werbegaben nur in handel siibli chem Zubehér zur Ware
oder in handel sibli chen Nebenl ei st ungen bestehen; als handel stblich gilt
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i nsbesondere eine imHnblick auf den Wert der Ware oder Leistung
angenessene teilweise oder vollstandige Erstattung oder Ubernahme von
Fahrtkosten fur Verkehrsnmittel des 6ffentlichen Personennahverkehrs, die
i m Zusanmmenhang nmit dem Besuch des Geschéftsl okals oder des Ots der
Erbri ngung der Leistung auf gewendet werden darf;

4. di e Zuwendungen oder Werbegaben in der Erteilung von Auskinften oder
Rat schl agen best ehen oder

5. es sich umunentgeltlich an Verbraucherinnen und Verbraucher abzugebende
Zeitschriften handelt, die nach ihrer Aufmachung und Ausgestal tung der
Kundenwer bung und den Interessen der verteil enden Person dienen, durch
ei nen entsprechenden Aufdruck auf der Titel seite diesen Zweck erkennbar
machen und in i hren Herstellungskosten geringwertig sind
(Kundenzei tschriften).

Wer begaben fiur Angehorige der Heilberufe sind unbeschadet des Satzes 1 nur dann
zul assi g, wenn sie zur Verwendung in der arztlichen, tierarztlichen oder
phar mazeuti schen Praxis bestimm sind. 8 47 Abs. 3 des Arzneinittel gesetzes bl ei bt
unber tdhrt.

(2) Absatz 1 gilt nicht fir Zuwendungen im Rahnmen ausschliellich berufsbezogener
wi ssenschaftlicher Veranstaltungen, sofern diese einen vertretbaren Rahnen nicht
Uber schreiten, i nsbesondere in bezug auf den wi ssenschaftlichen Zweck der
Veranstal tung von untergeordneter Bedeutung sind und sich nicht auf andere als im
Gesundhei t swesen t ati ge Personen erstrecken.

(3) Es ist unzulassig, fur die Entnahme oder sonstige Beschaffung von Blut-, Plasna-
oder Gewebespenden zur Herstellung von Blut- wund Gewebeprodukten und anderen
Produkt en zur Anwendung bei Menschen mt der Zahlung einer finanziellen Zuwendung
oder Aufwandsent schadi gung zu wer ben.

HeilMWerbG 8§ 8

Unzul dssig ist die Wrbung, Arzneimttel im Wge des Tel eshopping oder bestimte
Arzneimttel im Wege der Einzeleinfuhr nach § 73 Abs. 2 Nr. 6a oder 8§ 73 Abs. 3 des
Arzneinittel gesetzes zu bezi ehen.

HeilMWerbG 8§ 9

Unzul 4ssig ist eine Wrbung fidr die Erkennung oder Behandlung von Krankheiten,
Lei den, Korperschdden oder krankhaften Beschwerden, die nicht auf eigener Wahr nehnung
an dem zu behandel nden Menschen oder Tier beruht (Fernbehandl ung).

HeilMWerbG § 10

(1) Fur verschreibungspflichtige Arzneinmittel darf nur bei Arzten, Zahnéarzten,
Tierarzten, Apothekern und Personen, die mit diesen Arzneinmtteln erlaubterweise
Handel trei ben, geworben werden.

(2) FOr Arzneinmittel, die dazu bestinm sind, bei Menschen die Schlafl osigkeit oder
psychi sche Stoérungen zu beseitigen oder die Stimmungslage zu beeinflussen, darf
aul3er hal b der Fachkrei se ni cht gewor ben werden.

HeilMWerbG § 11
(1) AuBerhalb der Fachkreise darf fur Arzneimttel, Verfahren, Behandl ungen,
CGegenst ande oder andere Mttel nicht geworben werden
1. mt GQutachten, Zeugnissen, wi ssenschaftlichen oder fachlichen
Ver o6f fentli chungen sowie nmit Hi nweisen darauf,
2. mt Angaben, daR das Arzneimttel, das Verfahren, di e Behandl ung, der
Cegenstand oder das andere Mttel arztlich, zahnarztlich, tierarztlich
oder anderweitig fachlich enpfohlen oder geprift ist oder angewendet wird,
mt der Wedergabe von Krankengeschi chten sowie mit H nweisen darauf,
4. nmit der bildlichen Darstellung von Personen in der Berufskleidung oder bei
der Ausibung der Tatigkeit von Angehorigen der Heil berufe, des
Hei | gewer bes oder des Arzneinittel handel s,

w
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5. nit der bildlichen Darstellung

a) von Veranderungen des nenschlichen Korpers oder seiner Teile durch
Krankhei t en, Lei den oder Kor perschaden

b) der Wrkung eines Arzneinittels, eines Verfahrens, einer Behandl ung,
ei nes Cegenst andes oder eines anderen Mttels durch vergl ei chende
Darstel l ung des Korperzustandes oder des Aussehens vor und nach der
Anwendung,

c) des Wrkungsvorganges eines Arzneinittels, eines Verfahrens, einer
Behandl ung, ei nes CGegenstandes oder eines anderen Mttels am
menschl i chen Koérper oder an seinen Teilen

6. mt fremd- oder fachsprachlichen Bezei chnungen, soweit sie nicht in den
al | genei nen deut schen Sprachgebrauch ei ngegangen sind,

7. mt einer Werbeaussage, die geeignet ist, Angstgefihle hervorzurufen oder
auszunut zen

8. durch Werbevortrage, nit denen ein Feil bi eten oder eine Entgegennahne von
Anschriften verbunden ist,

9. nmt Veroffentlichungen, deren Werbezweck m RBverstandlich oder nicht
deutlich erkennbar ist,

10. mt Veroffentlichungen, die dazu anleiten, besti mte Krankheiten, Leiden
Kor per schaden oder krankhafte Beschwerden bei m Menschen sel bst zu erkennen
und mt den in der Werbung bezeichneten Arzneimttel n, Gegenstéanden
Ver f ahren, Behandl ungen oder anderen Mtteln zu behandeln, sowie mt
ent sprechenden Anl ei tungen in audi ovi suell en Medi en

11. mit AuRerungen Dritter, insbesondere nmit Dank-, Anerkennungs- oder
Enpf ehl ungsschrei ben, oder nmit Hi nweisen auf sol che AuRerungen,

12. mt WerbemalRnahnen, die sich ausschlielllich oder Uberw egend an Ki nder
unter 14 Jahren richten

13. mt Preisausschrei ben, Verlosungen oder anderen Verfahren, deren Ergebnis
vom Zuf al | abhéangi g i st,

14. durch di e Abgabe von Mustern oder Proben von Arzneinmitteln oder durch
Gut schei ne daf ir,

15. durch die nicht verlangte Abgabe von Miustern oder Proben von anderen
Mttel n oder Gegensté&nden oder durch Gutschei ne daf ir.

Fir Medi zi nprodukte gilt Satz 1 Nr. 6 bis 9, 11 und 12 entsprechend.

(2) AuBerhalb der Fachkreise darf fur Arzneinmittel zur Anwendung bei Menschen nicht
nmt Angaben gewor ben werden, die nahe | egen, dass die Wrkung des Arzneinmttels ei nem
anderen Arzneimttel oder einer anderen Behandl ung entspricht oder Uberlegen ist.

HeilMWerbG § 12

(1) AuRBerhalb der Fachkreise darf sich die Wrbung fir Arzneinittel und
Medi zi nprodukt e ni cht auf die Erkennung, VerhlUtung, Beseitigung oder Linderung der in
Abschnitt A der Anlage zu diesem Gesetz aufgefihrten Krankheiten oder Leiden bei
Menschen bezi ehen, die Werbung fir Arzneimittel auBerdem nicht auf die Erkennung

Ver hit ung, Beseitigung oder Linderung der in Abschnitt B dieser Anlage aufgefihrten
Krankheiten oder Leiden beim Tier. Abschnitt A N. 2 der Anlage findet Kkeine
Anwendung auf di e Werbung far Medi zi npr odukt e.

(2) Die Werbung fur andere Mttel, Verfahren, Behandl ungen oder Gegenstéande aul3erhal b
der Fachkreise darf sich nicht auf die Erkennung, Beseitigung oder Linderung dieser
Krankhei ten oder Leiden beziehen. Dies gilt nicht fur die Werbung fir Verfahren oder
Behandl ungen in Heil badern, Kurorten und Kuranstalten

HeilMWerbG § 13

Die Wrbung eines Unternehnens mit Sitz auBBerhalb des Geltungsbereichs dieses
Cesetzes ist wunzulassig, wenn nicht ein Unternehnen nit Sitz oder eine naturliche
Person mt gewdhnlichem Aufenthalt im Geltungsbereich dieses Gesetzes oder in einem
anderen Mtgliedstaat der Europdischen Geneinschaften oder in einem anderen
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Vertragsstaat des Abkommens uber den Européi schen Wrtschaftsraum die nach di esem
Cesetz unbeschréankt strafrechtlich verfolgt werden kann, ausdricklich damt betraut
ist, die sich aus di esem Gesetz ergebenden Pflichten zu Ubernehnen.

HeilMWerbG § 14

Wer dem Verbot der irrefihrenden Werbung (8 3) zuw derhandelt, wrd mt
Frei heitsstrafe bis zu einem Jahr oder nmit Geldstrafe bestraft.

HeilMWerbG § 15

(1) Ordnungswi drig handelt, wer vorsatzlich oder fahrlassig

1. entgegen § 3a eine Werbung fir ein Arzneimttel betreibt, das der Pflicht
zur Zul assung unterliegt und das nicht nach den arzneinittelrechtlichen
Vorschriften zugel assen ist oder als zugel assen gilt,

2. eine Wrbung betreibt, die die nach § 4 vorgeschri ebenen Angaben ni cht
enthalt oder entgegen 8 5 nit der Angabe von Anwendungsgebieten wirbt,

3. in einer nach 8 6 unzul assigen Wise mt Cutachten, Zeugni ssen oder
Bezugnahnen auf Veroffentlichungen wirbt,

4. entgegen 8 7 Abs. 1 und 3 eine mt Zuwendungen oder sonstigen Werbegaben
ver bundene Werbung betrei bt,

4a. entgegen 8 7 Abs. 1 als Angehoriger der Fachkrei se ei ne Zuwendung oder

sonsti ge Wer begabe anni mt,

entgegen § 8 eine dort genannte Werbung betrei bt,

entgegen 8 9 fiur eine Fernbehandl ung wirbt,

entgegen § 10 fir die dort bezeichneten Arzneinmittel wrbt,

auf eine durch 8§ 11 verbotene Wi se aullerhal b der Fachkreise wrbt,

entgegen 8 12 eine Werbung betrei bt, die sich auf die in der Anlage zu 8§

12 auf gef ihrten Krankheiten oder Leiden bezieht,

10. eine nach 8§ 13 unzul assi ge Werbung betrei bt.

(2) Odnungswidrig handelt ferner, wer fahrlassig dem Verbot der irrefihrenden
Werbung (8 3) zuwi der handel t.

(3) Die Odnungswidrigkeit nach Absatz 1 kann nmit einer CeldbuBe bis zu
funf zi gt ausend Euro, die O dnungsw drigkeit nach Absatz 2 mit einer GeldbuRBe bis zu
zwanzi gt ausend Euro geahndet werden.

©Co®~NoO

HeilMWerbG § 16

Werbemat erial und sonstige CGegenstande, auf die sich eine Straftat nach & 14 oder
eine Odnungswi drigkeit nach § 15 bezieht, kodnnen eingezogen werden. § 74a des
Straf geset zbuches und 8 23 des Gesetzes Uber Ordnungswi dri gkeiten sind anzuwenden.
HeilMWerbG § 17

Das Cesetz gegen den unl auteren Wettbewerb bl ei bt unberihrt.

HeilMWerbG § 18

Werbenmaterial, das den Vorschriften des 8 4 nicht entspricht, jedoch den Vorschriften
des Gesetzes in der bis zum 10. Septenber 1998 geltenden Fassung, darf noch bis zum
31. Marz 1999 verwendet werden.

HeilMWerbG Anlage (zu 8§ 12) Krankheiten und Leiden, auf die sich die Werbung gemaf § 12 nicht beziehen darf

< Fundstelle des Originaltextes: BG&I. | 2005, 2599 >
A. Krankheiten und Lei den bei m Menschen
1. Nach dem I nfektionsschutzgesetz vom 20. Juli 2000 (BGBI. | S. 1045)

nmel depflichti ge Krankheiten oder durch nel depflichtige Krankheitserreger
ver ursacht e | nfektionen,

boésarti ge Neubil dungen,

3. Suchtkrankheiten, ausgenommen N koti nabhdngi gkeit,

N
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krankhafte Konplikati onen der Schwangerschaft, der Entbi ndung und des
Wichenbetts.

Kr ankhei ten und Lei den beim Ti er

Nach der Verordnung Uber anzei gepflichtige Tierseuchen und der Verordnung
Uber nel depflichtige Tierkrankheiten in ihrer jeweils geltenden Fassung
anzei ge- oder nel depflichtige Seuchen oder Krankheiten,

bésarti ge Neubi |l dungen,

bakterielle Eutererkrankungen bei Kihen, Ziegen und Schafen,

Kol i k bei Pferden und Ri ndern.
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